VISUAL
SOLUTIONS

Créer un musée du futur

« La contribution de Panasonic, au cceur des expositions, a été fondamentale pour développer des
atmosphéres et créer une scénographie digne d'un musée du 21° siécle, un musée du futur. »

Francis Gabet, directeur du musée
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prolonger son partenariat jusqu‘en 2024.

Dix objets emblématiques du Musée Projeter la passion Francis Gabet, directeur du musée : « Notre partenariat avec « Panasonic nous a fourni du matériel non seulement de haute qualité,
Olympique Panasonic n'est pas récent. Il remonte a la naissance du musée : mais aussi trés varié. Ils ont créé différentes ambiances, différentes
i o R Un mur vidéo a 180° a été installé au ceeur du musée rénove. Il projette des images de souvenirs voila plus de 20 ans que nous sommes partenaires, depuis que nous maniéres de présenter le contenu et je dois reconnaitre que toute leur
1912 «premier » Grapeatl 0lympique de olympiques mémorables, d'athletes olympiques illustres et de moments olympiques légendaires. Sur avons construit ensemble le premier musée. Ce partenariata gamme de produits nous a permis de rendre le musée tres attractif pour
une bande-son rythmée, la vidéo captive instantanément le spectateur grace aux cing projecteurs toujours été tres positif. Dans le monde olympique, vous devez les visiteurs. »
2) Un masque d'escrime ayant . . L A . o . . . .
tenu 3 Pierre de Coubert Panasonic parfaitement alignés par un logiciel utilisant les fonctionnalités de fusion des bords (Edge travailler avec les meilleurs et vous adresser aux meilleurs pour
appartenu a Pierre de Coubertin . . . .
P Blending) et d*ajustement géométrique, pour offrir une expérience cinématique immersive. offrir la meilleure expérience possible. »

3) Un certificat vierge de champion
olympique datant de 1896

4) Le totem olympique créé pour les
Jeux de Vancouver en 2010

5) L'équipement de ski de Jean-Claude
Killy, triple champion olympique

6) Waldi, la toute premiére mascotte
des Jeux de Munich en 1972 Dans notre jargon, nous appelons ca “l'effet wow". »
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Frédérique Jamolli, conservatrice du musée : « Je pense que la plupart des visiteurs qui viennent au
musée veulent revivre les émotions de la compétition, ce qui se passe dans les stades pendant les Jeux
Olympiques. »

« Les images statiques et animées que nous pouvons créer a l'aide de ces différents systémes
d'affichage sont essentielles pour faire passer des messages positifs et créer une bonne atmosphere.

Donner vie aux archives olympiques.

La contribution de Panasonic au Musée Olympique de Lausanne, Suisse
Jeux de Pékin en 2008

8) Une affiche sous cadre avec les noms
et signataires du Congrés de 19812
Baden-Baden

9) Survétement porté par Nawal EL

Vous souhaitez rendre vos espaces publics plus interactifs et plus
vivants ? Vous souhaitez savoir comment Panasonic peut vous aider a

Moutawakel, championne olympique du concrétiser vos ambitions ?
400 m haies a Los Angeles en 1984
10) La torche olympique de tous les E-mail : b2bsolutionsf@eu.panasonic.com

Jeux organisés au cours du siecle
dernier

Téléphone : +44(0)8454 507949
Visitez : business.panasonic.eu
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